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Alors qu’elle fête ses 90 ans, la canette est plus que 
jamais d’actualité ! À l’occasion d’une cérémonie à Paris, 
�O�H���*�,�(���/�D���%�R�°�W�H���%�R�L�V�V�R�Q���Y�L�H�Q�W���H�Q���H�†�H�W���G�H���U�H�P�H�W�W�U�H���V�H�V��
Canettes d’Or 2025 : 15 canettes ont été récompensées 
ainsi que 5 initiatives en faveur de leur recyclage. 
Ces lauréats ont été sélectionnés parmi plus de  
250 candidatures : un record pour cette 5 e édition, 
�U�H�Š�H�W���G�H���O���H�†�H�U�Y�H�V�F�H�Q�F�H���G�X���V�H�F�W�H�X�U��

�(�Q�� �H�†�H�W���� �H�Q�� ������������ �F�K�D�T�X�H�� �)�U�D�Q�©�D�L�V�� �D�� �F�R�Q�V�R�P�P�«�� �H�Q��
�P�R�\�H�Q�Q�H�� ������ �F�D�Q�H�W�W�H�V�� ���� �X�Q�� �F�K�L�†�U�H�� �P�X�O�W�L�S�O�L�«�� �S�D�U�� ���� �H�Q�� 
������ �D�Q�V�� ���� �&�H�W�W�H�� �F�R�Q�V�R�P�P�D�W�L�R�Q�� �U�H�S�U�«�V�H�Q�W�H�� �D�X�M�R�X�U�G���K�X�L��
�H�Q�Y�L�U�R�Q�� �������� �P�L�O�O�L�D�U�G�V�� �G���X�Q�L�W�«�V�� �V�X�U�� �O���D�Q�Q�«�H���� �S�D�U�W�D�J�«�H�V��
�H�Q�W�U�H�� �D�F�K�D�W�V�� �H�Q�� �P�D�J�D�V�L�Q�V�� �������� ������ �H�W�� �H�Q�� �U�H�V�W�D�X�U�D�W�L�R�Q��
�K�R�U�V���G�R�P�L�F�L�O�H���������� �������� �(�Q�W�L�ª�U�H�P�H�Q�W���H�W���F�R�Q�W�L�Q�X�H�O�O�H�P�H�Q�W��
recyclable sans perte des propriétés de l’aluminium, ce 
�S�H�W�L�W���H�P�E�D�O�O�D�J�H���V�L���H�‡�F�D�F�H�����X�O�W�U�D���O�«�J�H�U�����L�Q�F�D�V�V�D�E�O�H�����P�R�Q�R��
�P�D�W�«�U�L�D�X�����P�D�G�H���L�Q���)�U�D�Q�F�H�������F�R�Q�‰�U�P�H���V�R�Q���D�Q�F�U�D�J�H���D�X��
cœur des nouvelles tendances de consommation et 
des attentes sociétales et gagne ainsi du terrain sur 
�V�H�V���F�R�Q�F�X�U�U�H�Q�W�V�����(�Q���������������O�D���F�D�Q�H�W�W�H���H�V�W���P�¬�P�H���S�D�V�V�«�H��
�G�H���O�D���W�U�R�L�V�L�ª�P�H���¢���O�D���G�H�X�[�L�ª�P�H���S�R�V�L�W�L�R�Q���G�H�V���H�P�E�D�O�O�D�J�H�V��
les plus vendus en magasins, devant le verre, mais 
�W�R�X�M�R�X�U�V���G�H�U�U�L�ª�U�H���O�H���S�O�D�V�W�L�T�X�H1.

CANETTES D’OR 2025 : 
L’EFFERVESCENCE DU SECTEUR À L’HONNEUR

�$�X���S�O�X�V���S�U�ª�V���G�H�V���D�W�W�H�Q�W�H�V���G�H�V���F�R�Q�V�R�P�P�D�W�H�X�U�V���� �O�H�V���H�Q�W�U�H�S�U�L�V�H�V���G�X���V�H�F�W�H�X�U���Q�H���F�H�V�V�H�Q�W���G���L�Q�Q�R�Y�H�U���� �T�X�H��
�F�H�� �V�R�L�W�� �H�Q�� �P�D�W�L�ª�U�H�� �G�H�� �F�U�«�D�W�L�R�Q�� �J�U�D�S�K�L�T�X�H���� �G���D�F�W�L�R�Q�V�� �G�H�� �F�R�P�P�X�Q�L�F�D�W�L�R�Q���� �G�H�� �P�L�V�H�� �H�Q�� �D�Y�D�Q�W�� �G�D�Q�V�� �O�H�V��
circuits de distribution, ou encore d’initiatives en faveur du recyclage : une vitalité que les industriels 
�I�U�D�Q�©�D�L�V�� �G�H�� �O�D�� �%�R�°�W�H�� �%�R�L�V�V�R�Q�� �R�Q�W�� �G�«�F�L�G�«�� �G�H�� �U�«�F�R�P�S�H�Q�V�H�U�� �H�Q�� �U�H�P�H�W�W�D�Q�W�� �O�H�X�U�� �G�«�V�R�U�P�D�L�V�� �D�W�W�H�Q�G�X�H�V�� 
�m���&�D�Q�H�W�W�H�V���G���2�U���}�����R�U�J�D�Q�L�V�«�H�V���W�R�X�V���O�H�V���G�H�X�[���D�Q�V��

�$�S�U�ª�V�� �G�H�V�� �G�«�O�L�E�«�U�D�W�L�R�Q�V�� �D�Q�L�P�«�H�V���� �O�H�� �M�X�U�\�� �G���H�[�S�H�U�W�V�� �D�� �G�«�F�L�G�«�� �G���D�W�W�U�L�E�X�H�U�� �F�H�W�W�H���D�Q�Q�«�H 20 Prix  : 15 sont 
remis par le GIE Boîte Boisson pour récompenser les innovations et nouveautés des Marques et 5 par 
�O�H���S�U�R�J�U�D�P�P�H���G�H���F�R�O�O�H�F�W�H���H�W���G�H���U�H�F�\�F�O�D�J�H���K�R�U�V���G�R�P�L�F�L�O�H���m���&�K�D�T�X�H���&�D�Q�H�W�W�H���&�R�P�S�W�H���}���D�Y�H�F���&�,�7�(�2�����S�R�X�U��
�Y�D�O�R�U�L�V�H�U���O�H�V���L�Q�L�W�L�D�W�L�Y�H�V���H�Q���P�D�W�L�ª�U�H���G�H���G�«�Y�H�O�R�S�S�H�P�H�Q�W���G�X�U�D�E�O�H��

 1�6�R�X�U�F�H�������&�L�U�F�D�Q�D�������������Y�V����������



LA CANETTE FAIT SA RÉVOLUTION EN FRANCE !

�&�H�W�� �H�Q�W�K�R�X�V�L�D�V�P�H�� �D�X�W�R�X�U�� �G�H�� �O�D�� �F�D�Q�H�W�W�H�� �V�H�� �W�U�D�G�X�L�W�� �G�H�S�X�L�V��
plusieurs années par une consommation croissante. Sur 
�F�H�V�� �V�H�X�O�H�V�� ������ �G�H�U�Q�L�ª�U�H�V�� �D�Q�Q�«�H�V���� �O�D�� �F�R�Q�V�R�P�P�D�W�L�R�Q�� �J�O�R�E�D�O�H��
�Q�D�W�L�R�Q�D�O�H���D���E�R�Q�G�L���G�H�����������P�L�O�O�L�D�U�G���G�H���F�D�Q�H�W�W�H�V�����V�R�L�W���X�Q�H���K�D�X�V�V�H��
�G���H�Q�Y�L�U�R�Q����������������Au rayon des boissons (75 % des achats 
de canettes en France) , il s’agit même du seul emballage 
�¢�� �S�U�R�J�U�H�V�V�H�U�� ���� �(�Q�� ������������ �O�H�V�� �)�U�D�Q�©�D�L�V�� �R�Q�W�� �D�X�J�P�H�Q�W�«�� �O�H�X�U�V��
�D�F�K�D�W�V���G�H�����������������H�Q���Y�R�O�X�P�H�����V�X�U���X�Q���P�D�U�F�K�«���G�H�V���E�R�L�V�V�R�Q�V���¢��
���������������F�R�P�S�D�U�«���¢����������������

Une tendance qui se renforce encore en 2025, avec une 
�K�D�X�V�V�H���G�H�V���D�F�K�D�W�V���G�H���F�D�Q�H�W�W�H�V���¢�����������������H�Q���Y�R�O�X�P�H�����V�X�U���X�Q��
�P�D�U�F�K�«�� �G�H�V�� �E�R�L�V�V�R�Q�V�� �H�W�� �G�H�V�� �E�L�ª�U�H�V�� �¢�� ���������� ���� �S�R�X�U�� �O�H�� �U�D�\�R�Q��
�G�H�V���E�R�L�V�V�R�Q�V���H�W���G�H�V���E�L�ª�U�H�V2.  

�,�O�� �I�D�X�W�� �G�L�U�H�� �T�X�H�� �O�H�V�� �P�D�U�T�X�H�V�� �K�L�V�W�R�U�L�T�X�H�V�� �F�R�P�P�H�� �O�H�V��
�Q�R�X�Y�H�D�X�[���D�U�U�L�Y�D�Q�W�V���V�X�U���O�H���P�D�U�F�K�«�����N�R�P�E�X�F�K�D�V�����\�H�U�E�D���P�D�W�«�V����
�S�U�«�E�L�R�W�L�T�X�H�V���� �Y�L�Q�V���� �E�L�ª�U�H�V�� �G�H�� �V�S�«�F�L�D�O�L�W�«�V������ �V�H�� �W�R�X�U�Q�H�Q�W�� �G�H��
�S�O�X�V���H�Q���S�O�X�V���Y�H�U�V���O�D���F�D�Q�H�W�W�H�����H�Q�W�L�ª�U�H�P�H�Q�W���H�W���F�R�Q�W�L�Q�X�H�O�O�H�P�H�Q�W��
recyclable, en substitution à d’autres solutions moins 
performantes et moins circulaires. 

�3�U�ª�V�� �G�H�� ���� �P�L�O�O�L�D�U�G�V�� �G�H�� �F�D�Q�H�W�W�H�V�� �V�R�Q�W�� �G�«�V�R�U�P�D�L�V�� �S�U�R�G�X�L�W�H�V��
�F�K�D�T�X�H���D�Q�Q�«�H���G�D�Q�V���O���+�H�[�D�J�R�Q�H���H�Q���P�R�\�H�Q�Q�H�����G�R�Q�W���O���L�P�P�H�Q�V�H��
�P�D�M�R�U�L�W�«���¢���G�H�V�W�L�Q�D�W�L�R�Q���G�X���P�D�U�F�K�«���I�U�D�Q�F�D�L�V����

�8�Q�H�� �G�\�Q�D�P�L�T�X�H�� �T�X�L�� �V�H�� �U�H�W�U�R�X�Y�H�� �«�J�D�O�H�P�H�Q�W�� �H�Q��
�F�R�Q�V�R�P�P�D�W�L�R�Q�� �K�R�U�V�� �G�R�P�L�F�L�O�H3 : restauration collective et 
commerciale, circuits de vente alternatifs et distribution 
automatique (25 % des achats de canettes en France) . 
�/�D�� �F�D�Q�H�W�W�H�� �H�V�W�� �H�Q�� �H�†�H�W�� �O�H�� �V�H�X�O�� �H�P�E�D�O�O�D�J�H�� �¢�� �S�U�R�J�U�H�V�V�H�U�� �H�Q��
�Y�R�O�X�P�H�� �V�X�U�� �F�H�� �P�D�U�F�K�«�� ���� �H�O�O�H�� �H�Q�U�H�J�L�V�W�U�H�� �X�Q�H�� �K�D�X�V�V�H�� �G�H�� �V�H�V��
ventes de +9 %���Y�V���������������������S�R�X�U���O�H�V���3�(�7���������������������S�R�X�U���O�H���Y�H�U�U�H��
�H�W�������������S�R�X�U���O�H�V���%�,�%�����%�D�J���,�Q���%�R�[�����	���I�½�W�V��

 2CIRCANA vol P9 CAM
3 �6�R�X�U�F�H�������(�Q�T�X�¬�W�H���*�,�5�$���������������F�R�P�S�U�H�Q�G���O�D���U�H�V�W�D�X�U�D�W�L�R�Q���F�R�O�O�H�F�W�L�Y�H���H�W���F�R�P�P�H�U�F�L�D�O�H�����F�L�U�F�X�L�W�V���G�H���Y�H�Q�W�H���D�O�W�H�U�Q�D�W�L�I�V���H�W���G�L�V�W�U�L�E�X�W�L�R�Q��
automatique
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C’est en 1935���T�X�H���O�D���S�U�H�P�L�ª�U�H���F�D�Q�H�W�W�H���¢��
tête plate, composée de trois parties 
���I�R�Q�G���� �F�R�U�S�V���� �F�R�X�Y�H�U�F�O�H������ �H�V�W�� �O�D�Q�F�«�H��
�D�X�[���8�6�$�����S�D�U���O���$�P�H�U�L�F�D�Q���&�D�Q���&�R�P�S�D�Q�\����
Auparavant, les canettes, nées dans les 
années 30, étaient surmontées d’une 
tête conique, fermée par un couvercle en 
forme de couronne. Leur aspect général 
rappelait alors celui d’une bouteille. 
�/�H�V�� �S�U�H�P�L�ª�U�H�V�� �F�D�Q�H�W�W�H�V�� �W�U�R�L�V���S�L�ª�F�H�V�� �V�R�Q�W��
�U�H�P�S�O�L�H�V���H�Q���)�U�D�Q�F�H���H�Q��1954. 

�‚�� �O�D�� �‰�Q�� �G�H�V�� �D�Q�Q�«�H�V�� �������� �O�H�V�� �E�R�°�W�H�V�� �E�R�L�V�V�R�Q�� �G�H�X�[��
�S�L�ª�F�H�V���� �Q�«�F�H�V�V�L�W�D�Q�W�� �P�R�L�Q�V�� �G�H�� �P�«�W�D�O�� �S�R�X�U�� �O�H�X�U��
�I�D�E�U�L�F�D�W�L�R�Q���� �I�R�Q�W�� �O�H�X�U�� �D�S�S�D�U�L�W�L�R�Q�� �D�X�[�� �8�6�$���� �/�H�X�U�� �I�R�Q�G��
�H�W�� �O�H�X�U�� �F�R�U�S�V�� �V�R�Q�W�� �H�Q�� �H�†�H�W�� �F�R�P�S�R�V�«�V�� �G�D�Q�V�� �X�Q�H�� �V�H�X�O�H�� �H�W��
�P�¬�P�H���S�L�ª�F�H���G�H���P�«�W�D�O��

En 1963���� �O�H�� �V�\�V�W�ª�P�H�� �G���R�X�Y�H�U�W�X�U�H�� �I�D�F�L�O�H�� �G�H�� �O�D�� �F�D�Q�H�W�W�H�� �H�V�W�� �L�Q�Y�H�Q�W�«��
�S�D�U���X�Q���$�P�«�U�L�F�D�L�Q�����,�O���F�R�Q�V�L�V�W�H���¢���D�U�U�D�F�K�H�U���X�Q�H���O�D�Q�J�X�H�W�W�H���G�H���P�«�W�D�O��
fermant la boîte. Avant cela, il fallait utiliser un ouvre-boîte 
�S�R�X�U���S�H�U�F�H�U���G�H�X�[�� �W�U�R�X�V���G�D�Q�V���O�H���F�R�X�Y�H�U�F�O�H���S�H�U�P�H�W�W�D�Q�W���G�H���O�D�L�V�V�H�U��
s’écouler la boisson.

�/�H�V�� �S�U�H�P�L�ª�U�H�V�� �E�R�°�W�H�V�� �G�H�X�[�� �S�L�ª�F�H�V�� �H�Q�� �D�O�X�P�L�Q�L�X�P��
�I�R�Q�W�� �O�H�X�U�� �D�S�S�D�U�L�W�L�R�Q�� �H�Q�� �)�U�D�Q�F�H�� �G�D�Q�V���O�H�V�� �D�Q�Q�«�H�V��
70, suivies des boîtes en acier. Le nouveau 
�V�\�V�W�ª�P�H�� �G���R�X�Y�H�U�W�X�U�H�� �m�� �W�R�X�W�� �G���X�Q�� �E�O�R�F�� �}�� �H�V�W��
inventé en 1975�� ���� �O�D�� �O�D�Q�J�X�H�W�W�H�� �U�H�V�W�H�� �‰�[�«�H�� �¢��
�O�D�� �F�D�Q�H�W�W�H���� �&�H�� �V�\�V�W�ª�P�H���� �S�O�X�V�� �U�H�V�S�H�F�W�X�H�X�[��
de l’environnement permet de collecter la 
canette dans son intégralité puisque la 
�O�D�Q�J�X�H�W�W�H���H�V�W���D�F�F�U�R�F�K�«�H���D�X���F�R�X�Y�H�U�F�O�H��

�'�H�S�X�L�V�����O�H�V���L�Q�Q�R�Y�D�W�L�R�Q�V���V�H���V�X�F�F�ª�G�H�Q�W :  
�Q�R�X�Y�H�D�X�[�� �P�R�X�O�D�J�H�V���� �U�H�O�L�H�I�V�� �V�X�U��
les boîtes, impressions brillantes, 
�Q�R�X�Y�H�D�X�[�� �I�R�U�P�D�W�V�� �������� �F�O���� ������ �F�O����
������ �F�O������ �H�W�F���� �$�S�U�ª�V�� �O�H�V�� �V�R�G�D�V�� �H�W�� �O�H�V��
�E�L�ª�U�H�V���� �G�H�� �Q�R�X�Y�H�O�O�H�V�� �F�D�Q�H�W�W�H�V��
�I�R�Q�W���O�H�X�U���D�U�U�L�Y�«�H�����V�Q�D�F�N�V�����V�D�X�F�H����
�H�W�F������ �G�«�W�R�X�U�Q�D�Q�W�� �O���X�V�D�J�H�� �L�Q�L�W�L�D�O��
de cette boîte boisson !
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LE PALMARÈS DES CANETTES D’OR 2025

�/�H�V�� �F�L�Q�T�X�L�ª�P�H�V�� �7�U�R�S�K�«�H�V�� �G�H�V�� �&�D�Q�H�W�W�H�V�� �G���2�U�� �R�Q�W�� �H�Q�U�H�J�L�V�W�U�«�� �O�D�� �S�D�U�W�L�F�L�S�D�W�L�R�Q�� �U�H�F�R�U�G�� �G�H�� �S�O�X�V�� �G�H�� 
�������� �Q�R�X�Y�H�D�X�[�� �S�U�R�G�X�L�W�V�� �H�W�� �L�Q�L�W�L�D�W�L�Y�H�V�� �G�D�Q�V�� ������ �F�D�W�«�J�R�U�L�H�V���� �,�O�V�� �R�Q�W�� �«�W�«�� �H�[�D�P�L�Q�«�V�� �S�D�U�� �X�Q�� �M�X�U�\�� �F�R�P�S�R�V�«��
�G���H�[�S�H�U�W�V���G�X���G�H�V�L�J�Q�����G�X���P�D�U�N�H�W�L�Q�J�����G�H���M�R�X�U�Q�D�O�L�V�W�H�V���S�U�R�I�H�V�V�L�R�Q�Q�H�O�V�����G�H���U�H�S�U�«�V�H�Q�W�D�Q�W�V���G�H���0�«�W�D�O���3�D�F�N�D�J�L�Q�J��
�(�X�U�R�S�H�� �H�W�� �G�H�� �V�S�«�F�L�D�O�L�V�W�H�V�� �G�H�� �/�D�� �%�R�°�W�H�� �%�R�L�V�V�R�Q�� �H�W�� �G�H�� �V�R�Q�� �S�U�R�J�U�D�P�P�H�� �G�H�� �F�R�O�O�H�F�W�H�� �m�� �&�K�D�T�X�H�� �&�D�Q�H�W�W�H��
Compte », avec CITEO.

�������F�D�Q�H�W�W�H�V���R�Q�W���U�H�P�S�R�U�W�«���X�Q���3�U�L�[���U�H�P�L�V���S�D�U���O�D���%�R�°�W�H���%�R�L�V�V�R�Q�������������R�Q�W���«�W�«���D�W�W�U�L�E�X�«�V���S�D�U���O�H���-�X�U�\���H�W�������S�D�U���O�H��
�J�U�D�Q�G���S�X�E�O�L�F�����T�X�L���D���Y�R�W�«���S�R�X�U���V�D���F�D�Q�H�W�W�H���S�U�«�I�«�U�«�H���V�X�U���O�H�V���U�«�V�H�D�X�[���V�R�F�L�D�X�[���G�H���&�K�D�T�X�H���&�D�Q�H�W�W�H���&�R�P�S�W�H��
���)�D�F�H�E�R�R�N���H�W���,�Q�V�W�D�J�U�D�P����

�m���&�K�D�T�X�H���&�D�Q�H�W�W�H���&�R�P�S�W�H���}���� �O�H���S�U�R�J�U�D�P�P�H���G�H���F�R�O�O�H�F�W�H���K�R�U�V���G�R�P�L�F�L�O�H���O�H�D�G�H�U���H�Q���)�U�D�Q�F�H���¢���T�X�D�Q�W���¢���O�X�L��
�D�W�W�U�L�E�X�«�������3�U�L�[���¢���G�H�V���D�V�V�R�F�L�D�W�L�R�Q�V���R�X���P�D�U�T�X�H�V���S�R�X�U���O�H�X�U�V���L�Q�L�W�L�D�W�L�Y�H�V���H�Q���I�D�Y�H�X�U���G�X���U�H�F�\�F�O�D�J�H��

UN JURY D’EXPERTS ET DE SPÉCIALISTES DE LA CANETTE
Sous la présidence de Lucien DEBEVER, Délégué Général de La Boîte Boisson,  
le jury était composé de :

• Justine BESSAUDOU (Rayon Boissons), 
• Marie CADOUX (LSA),
• Catilo CANDIDO (ABRALATAS),  
• Sarah CUVELLIER (Metal Packaging Europe),
• Jean GOLDBERG (COMETIS), 
• Géraldine GUIOT (CITEO), 
• Dominique HURET (Cape Decision), 
• Arnaud JADOUL (Emballages Magazine), 
• JIVAY (Youtuber – Une bière et Jivay), 
• Sébastien LERIDON (Designer et directeur de création), 
• Olivier MALCURAT (Bière Actu), 
���� �$�O�L�F�H���0�$�=�(�/�����,�O�O�X�V�W�U�D�W�U�L�F�H���H�W���L�Q�Š�X�H�Q�F�H�X�V�H���G�H�V�L�J�Q����
• David VAN HEUVERSWYN (Every Can Counts). 



�/�(���3�$�/�0�$�5�Š�6���(�1���8�1���&�/�,�1���'�����,�/

Pour les nouveautés, innovations  
et initiatives durables des marques :

�������/�H�V���&�D�Q�H�W�W�H�V���G���2�U���G�X���'�H�V�L�J�Q���6�R�I�W���'�U�L�Q�N�V���J�U�D�Q�G�H���P�D�U�T�X�H�� 
�H�W���F�K�D�O�O�H�Q�J�H�U������ 
BADOIT – BULLES DE FRUITS (DANONE ) et POP’S 

�������/�H�V���&�D�Q�H�W�W�H�V���G���2�U���G�X���'�H�V�L�J�Q���%�L�ª�U�H�V���J�U�D�Q�G�H�V���P�D�U�T�X�H�V���H�[���D�H�T�X�R�� 
�H�W���F�K�D�O�O�H�Q�J�H�U������ 
WINGMAN ( BREWDOG), METEOR et LA BRASSERIE DEMORY 
PARIS

�������/�D���&�D�Q�H�W�W�H���G���2�U���G�X���'�L�J�L�W�D�O���3�U�L�Q�W :  
GAMME AURON (BRASSERIE DU COMTÉ)

�������/�D���&�D�Q�H�W�W�H���G���2�U���O�D���S�O�X�V���«�Y�«�Q�H�P�H�Q�W�L�H�O�O�H������ 
COSMIC SERIES (BRASSERIE LES INTENABLES)

�������/�D���&�D�Q�H�W�W�H���G���2�U���G�H���O�D���P�H�L�O�O�H�X�U�H���F�R�P�P�X�Q�L�F�D�W�L�R�Q���H�[���D�H�T�X�R������ 
HEINEKEN (GROUPE HEINEKEN) et SPOT TV MAISON PERRIER

�������/�D���&�D�Q�H�W�W�H���G���2�U���G�H���O���L�Q�Q�R�Y�D�W�L�R�Q�������Q�R�X�Y�H�D�X�[���P�D�U�F�K�«�V������ 
MIXPOW

�������/�D���&�D�Q�H�W�W�H���G���2�U���$�P�E�D�V�V�D�G�H�X�U���G�X���U�H�F�\�F�O�D�J�H���G�H�V���F�D�Q�H�W�W�H�V������ 
	ð	õ	õ	ó�����%�5�$�6�6�(�5�,�(���.�5�2�1�(�1�%�2�8�5�*���������/�$���&�$�1�(�7�7�(���$���'�8���%�2�1

�������/�D���&�D�Q�H�W�W�H���G���2�U���G�X���3�X�E�O�L�F���� 
POP’S

�������/�H���&�R�X�S���G�H���&���X�U���G�X���-�X�U�\������ 
8.6 édition DODIE (SWINKELS)

�������/�D���&�D�Q�H�W�W�H���G���2�U���G�X���'�H�V�L�J�Q���,�Q�W�H�U�Q�D�W�L�R�Q�D�O�������6�R�I�W���'�U�L�Q�N�V���H�W���H�D�X�[������ 
SAUCES POTTS’ (UK)

�������/�D���&�D�Q�H�W�W�H���G���2�U���G�X���'�H�V�L�J�Q���,�Q�W�H�U�Q�D�W�L�R�Q�D�O�������E�R�L�V�V�R�Q�V���D�O�F�R�R�O�L�V�«�H�V���� 
�6�7�8�8�7�����%�5�$�6�6�(�5�,�(���&�$�8�/�,�(�5�������%�(�/�*�,�4�8�(��

Pour les initiatives en faveur du recyclage des 
partenaires de « Chaque Canette Compte » :

�������/�D���&�D�Q�H�W�W�H���G���2�U���3�U�L�[���6�S�«�F�L�D�O���&�,�7�(�2���H�[���D�H�T�X�R������ 
LES CONNEXIONS et ABC – ACCUEIL BIFFINS COLLECTEURS

�������/�D���&�D�Q�H�W�W�H���G���2�U���,�Q�L�W�L�D�W�L�Y�H���V�L�W�H���G�X�U�D�E�O�H���&�K�D�T�X�H���&�D�Q�H�W�W�H���&�R�P�S�W�H���� 
SUD RHÔNE ENVIRONNEMENT

�������/�D���&�D�Q�H�W�W�H���G���2�U���‹�Y�ª�Q�H�P�H�Q�W���G�X�U�D�E�O�H���&�K�D�T�X�H���&�D�Q�H�W�W�H���&�R�P�S�W�H������ 
RELAIS DE LA FLAMME

�������3�U�L�[���6�S�«�F�L�D�O���0�D�U�T�X�H���(�Q�J�D�J�«�H������ 
SUNTORY BEVERAGE & FOOD FRANCE



#1 BADOIT  
Bulles de Fruits  

�/�$���&�$�1�(�7�7�(���'���2�5���'�8���'�(�6�,�*�1���6�2�)�7���'�5�,�1�.�6��
GRANDES MARQUES 

33 cl - Danone

#2 Maison Perrier :  
Energize  

33 cl - Nestle Waters

�������&�R�F�D���&�R�O�D���[���6�W�D�U���:�D�U�V������ 
�5�H�I�U�H�V�K���<�R�X�U���*�D�O�D�[�\�� 

�������F�O�������&�R�F�D���&�R�O�D���(�X�U�R�S�D�F�L�‰�F���3�D�U�W�Q�H�U�V

La joie d’être ensemble a encore plus de 
�J�R�½�W���D�Y�H�F���%�X�O�O�H�V���G�H���)�U�X�L�W�V��

Lancée en 2018 pour apporter le petit 
�S�O�X�V�� �D�X�[�� �D�S�«�U�L�W�L�I�V�� �H�Q�W�U�H�� �D�P�L�V�����O�D�� �J�D�P�P�H��
�%�D�G�R�L�W�� �%�X�O�O�H�V�� �G�H�� �)�U�X�L�W�V est une boisson 
à base d’eau minérale naturelle de  
�6�D�L�Q�W���$�O�E�D�Q���O�H�V���(�D�X�[�� �H�W�� �G�H�� �M�X�V�� �G�H�� �I�U�X�L�W�V����
�S�R�X�U�� �X�Q�H�� �S�«�W�L�O�O�D�Q�F�H�� �J�R�X�U�P�D�Q�G�H�� ������ ����
moins sucrée*.

En 2025, nouveau lancement du format 
�F�D�Q�H�W�W�H�� ���� �[�� ������ �F�O���� �S�R�X�U�� ���� �G�H�V�� ���� �S�D�U�I�X�P�V��
�H�[�L�V�W�D�Q�W�V�� ���� �I�U�X�L�W�V�� �U�R�X�J�H�V���� �S�D�P�S�O�H�P�R�X�V�V�H��
�W�R�X�F�K�H���G�H���F�L�W�U�R�Q���H�W���F�L�W�U�R�Q���W�R�X�F�K�H���G�H���F�L�W�U�R�Q��
vert.

*Que la moyenne des boissons aromatisées sucrées.



#1 POP’S

�/�$���&�$�1�(�7�7�(���'���2�5���'�8���'�(�6�,�*�1���6�2�)�7���'�5�,�1�.�6��
�&�+�$�/�/�(�1�*�(�5

33 cl

#2 Panda Tea   
33 cl Cacolac

�������H�[���D�H�T�X�R�� 
Dash Water  

33 cl Dash

�������H�[���D�H�T�X�R�� 
Leamo Ginger Beer

33 cl Alterfood

�3�2�3��S �H�V�W�� �O�D�� �Q�R�X�Y�H�O�O�H�� �P�D�U�T�X�H�� �G�H�� �W�K�«��
glacé lancée par le créateur de contenus 
�)�D�V�W�J�R�R�G�F�X�L�V�L�Q�H�����&�K�D�U�O�H�V���*�L�O�O�H�V���&�R�P�S�D�J�Q�R�Q������

�3�2�3���6�� �H�V�W�� �X�Q�H�� �P�D�U�T�X�H�� �G�H�� �W�K�«�� �J�O�D�F�«�� �D�O�O�L�D�Q�W��
�S�O�D�L�V�L�U�� �H�W�� �E�L�H�Q���¬�W�U�H�� ���� �V�D�Q�V�� �D�U�¶�P�H�� �D�U�W�L�‰�F�L�H�O���� 
�V�D�Q�V�� �F�R�Q�V�H�U�Y�D�W�H�X�U�� �H�W�� �U�L�F�K�H�� �H�Q�� �‰�E�U�H�V���� �/�H�V��
�V�D�Y�H�X�U�V�� �S�U�R�S�R�V�«�H�V�� �S�R�X�V�V�H�Q�W�� �O���H�[�S�«�U�L�H�Q�F�H��
gustative des consommateurs les invitant à 
�Y�R�\�D�J�H�U���Y�H�U�V���G�H���Q�R�X�Y�H�D�X�[���K�R�U�L�]�R�Q�V��



��	ð���(�;���$�(�4�8�2���:�,�1�*�0�$�1
50 cl - Brewdog

��	ð���(�;���$�(�4�8�2���0�(�7�(�2�5���&�(�5�,�6�(����
IPA ET WHITE IPA 	ô0 cl - Meteor

�/�(�6���&�$�1�(�7�7�(�6���'���2�5���'�8���'�(�6�,�*�1���%�,�Š�5�(�6 
GRANDES MARQUES

METEOR CERISE fait sensation en 2025 en intégrant à sa gamme un 
format canette 50 cl. Depuis son lancement, la recette de la Meteor 
Cerise a déjà été sept fois médaillée, notamment avec la médaille de 
�E�U�R�Q�]�H���D�X���:�R�U�O�G���%�H�H�U���$�Z�D�U�G�V���������������/�D���U�D�L�V�R�Q���G�H���F�H���V�X�F�F�ª�V�������O�D���%�U�D�V�V�H�U�L�H��
alsacienne Meteor a sélectionné une variété de cerises à la personnalité 
�E�L�H�Q���D�‡�U�P�«�H�������O�D���J�U�L�R�W�W�H�����7�U�ª�V���F�R�Q�F�H�Q�W�U�«���H�Q���J�R�½�W�����F�H���S�H�W�L�W���I�U�X�L�W���V�R�P�E�U�H��
�D���O�D���S�D�U�W�L�F�X�O�D�U�L�W�«���G���¬�W�U�H���D�X�V�V�L���D�F�L�G�X�O�«�������/�H���U�«�V�X�O�W�D�W�������X�Q�H���E�L�ª�U�H���J�R�X�U�P�D�Q�G�H��
�W�U�ª�V���I�U�X�L�W�«�H�����S�H�X���V�X�F�U�«�H���H�W���E�L�H�Q���«�T�X�L�O�L�E�U�«�H����

�$�S�U�ª�V���S�O�X�V�L�H�X�U�V���D�Q�Q�«�H�V���G�H���V�X�F�F�ª�V�����O�H�V���F�D�Q�H�W�W�H�V��METEOR IPA et METEOR 
WHITE IPA�� �R�Q�W�� �E�«�Q�«�‰�F�L�«�� �G���X�Q�� �U�H�E�U�D�Q�G�L�Q�J�� �H�Q�� ������������ �(�O�O�H�V�� �D�U�E�R�U�H�Q�W��
�G�«�V�R�U�P�D�L�V�� �F�K�D�F�X�Q�H�� �X�Q�H�� �L�G�H�Q�W�L�W�«�� �S�U�R�S�U�H���� �V�X�E�O�L�P�«�H�� �S�D�U�� �G�H�V�� �G�«�F�R�U�V��
�F�R�O�R�U�«�V���T�X�L���U�H�Š�ª�W�H�Q�W���O�H�X�U���F�D�U�D�F�W�ª�U�H���X�Q�L�T�X�H����

�0�H�W�H�R�U�� �,�3�$�� �V���D�‡�U�P�H�� �D�L�Q�V�L�� �S�D�U�� �V�D�� �S�H�U�V�R�Q�Q�D�O�L�W�«�� �K�R�X�E�O�R�Q�Q�«�H�� �H�W�� �I�U�X�L�W�«�H����
�W�D�Q�G�L�V�� �T�X�H�� �0�H�W�H�R�U�� �:�K�L�W�H�� �,�3�$�� �Q�R�X�V�� �H�Q�W�U�D�°�Q�H�� �G�D�Q�V�� �X�Q�� �X�Q�L�Y�H�U�V�� �R�»�� �O�D��
�I�U�D�°�F�K�H�X�U���G�H���O�D���E�L�ª�U�H���E�O�D�Q�F�K�H���U�H�Q�F�R�Q�W�U�H���O�D���Y�L�Y�D�F�L�W�«���I�U�X�L�W�«�H���G�X���K�R�X�E�O�R�Q������
Des recettes de qualité validées par de nombreuses médailles, comme 
�O�D���P�«�G�D�L�O�O�H���G���R�U���D�X���&�*�$�������������S�R�X�U���0�H�W�H�R�U���,�3�$���R�X���O�D���P�«�G�D�L�O�O�H���G�H���E�U�R�Q�]�H��
�D�X���:�R�U�O�G���%�H�H�U���$�Z�D�U�G�V�������������S�R�X�U���0�H�W�H�R�U���:�K�L�W�H���,�3�$��

�:�,�1�*�0�$�1 �� �H�V�W�� �O�D�� �Q�R�X�Y�H�O�O�H�� �P�D�V�F�R�W�W�H�� �G�H�� �%�U�H�Z�G�R�J���� �X�Q�� �V�X�S�H�U���K�R�P�P�H��
�D�X���S�O�X�P�D�J�H���‰�Q�����G�R�W�«���G���X�Q�H���S�D�O�H�W�W�H���G�H���F�R�X�O�H�X�U�V���Y�L�E�U�D�Q�W�H�V�����M�D�X�Q�H�����E�O�H�X����
�Q�R�L�U�������L�Q�V�S�L�U�«���G���X�Q���S�L�O�R�W�H���G���D�Y�L�R�Q���G�H���F�K�D�V�V�H���D�Y�H�F���X�Q�H���W�¬�W�H���G���D�L�J�O�H���H�W���T�X�L��
�P�D�U�T�X�H�� �X�Q�� �W�R�X�U�Q�D�Q�W�� �I�R�U�W�� �G�D�Q�V�� �O���H�V�W�K�«�W�L�T�X�H�� �G�L�V�U�X�S�W�L�Y�H�� �G�X�� �E�U�D�V�V�H�X�U��
�L�Q�G�«�S�H�Q�G�D�Q�W���«�F�R�V�V�D�L�V�������%�5�(�:�'�2�*��

�������H�[���D�H�T�X�R���/�D���5�D�R�X�O
50 cl - Brasserie Goudale

(à droite)

�������H�[���D�H�T�X�R���/�D���1�H�L�S�D
50 cl - Brasserie Castelain

(à gauche)



#1 DEMORY PARIS

�/�$���&�$�1�(�7�7�(���'���2�5���'�8���'�(�6�,�*�1���%�,�Š�5�(�6 
�&�+�$�/�/�(�1�*�(�5��

�������F�O�������%�U�D�V�V�H�U�L�H���'�H�P�R�U�\���3�D�U�L�V

#2 Nevermore 
33 cl - Brasserie La Débauche

�������*�D�O�O�L�D�������%�L�ª�U�H���G�H���W�U�D�Y�D�L�O
33 cl - Brasseries Heineken

�/�D�� �E�U�D�V�V�H�U�L�H�� �G���,�O�H���G�H���)�U�D�Q�F�H��
���%�R�E�L�J�Q�\�� ���� ��������DEMORY PARIS 
a lancé, en 2025, 12 recettes 
�«�S�K�«�P�ª�U�H�V�� �H�Q�� �F�D�Q�H�W�W�H�� �D�X�[��
�G�H�V�L�J�Q�� �D�X�G�D�F�L�H�X�[���� �U�H�S�U�«�V�H�Q�W�D�Q�W��
�O�D���F�D�S�L�W�D�O�H���H�W���V�R�Q���K�L�V�W�R�L�U�H�����F�H���T�X�L��
est l’essence même de l’ADN de 
Demory Paris. 



#1 Gamme AURON  

�/�$���&�$�1�(�7�7�(���'���2�5���'�8���'�,�*�,�7�$�/���3�5�,�1�7�� 

33 cl - Brasserie du Comté

�������0�H�[�L�F�D�Q���/�D�J�H�U����
50 cl - Brasserie NAO

#3 La Belle Bleue 
50 cl - Brasserie du Comté

C’est à travers sa gamme de 
limonade bio baptisée �m���$�8�5�2�1���} 
que la Brasserie du Comté, 
située à St Martin Vésubie dans 
�O�H�� �K�D�X�W�� �S�D�\�V�� �1�L�©�R�L�V�� ���������� �V�X�E�O�L�P�H��
�O�D�� �F�«�O�ª�E�U�H�� �V�W�D�W�L�R�Q�� �G�H�� �V�N�L�� �G���$�X�U�R�Q����
« Patinoire », « Bus en folie »,  
�m���7�R�X�W���V�F�K�X�V�V���}���H�W���m���O�H���Y�L�O�O�D�J�H���}���V�R�Q�W��
les quatre illustrations réalisées 
par Tineesi. Les canettes sont 
�K�D�E�L�O�O�«�H�V�� �D�X�[�� �F�R�X�O�H�X�U�V�� �G�H�� �F�H�W�W�H��
station emblématique des Alpes-
Maritimes et du Mercantour, 
réputée pour ses pistes variées et 
�V�R�Q���D�P�E�L�D�Q�F�H���F�K�D�O�H�X�U�H�X�V�H����



#1 COSMIC SERIES 

�/�$���&�$�1�(�7�7�(���'���2�5���/�$���3�/�8�6���‹�9�‹�1�(�0�(�1�7�,�(�/�/�(

44 cl - Brasserie Les Intenables

�������3�D�X�O���%�H�H�U���(�[�S�U�H�V�V������
�������F�O�������/�D���3���W�L�W�H���0�D�L�]

#3 8.6 édition Dodie  
50 cl - Swinkels

�/�D�� �T�X�D�W�U�L�ª�P�H�� �«�G�L�W�L�R�Q�� �G�X���&�R�V�P�L�F 
�'�D�\�� �G�H�� �O�D�� �%�U�D�V�V�H�U�L�H�� �G�H�V��
�,�Q�W�H�Q�D�E�O�H�V�����5�R�V�K�H�L�P�� ������ �� 
�%�D�V���5�K�L�Q���� �L�Q�Y�L�W�H�� �¢�� �X�Q�� �Y�R�\�D�J�H��
�K�R�X�E�O�R�Q�Q�«����

Le concept ? Une soirée festive 
�D�X�W�R�X�U�� �G�H�� �T�X�D�W�U�H�� �K�R�X�E�O�R�Q�V��
�G�L�†�«�U�H�Q�W�V���� �F�K�D�F�X�Q�� �V�X�E�O�L�P�«�� �G�D�Q�V��
�V�D���S�U�R�S�U�H���Y�H�U�V�L�R�Q�����3�H�W�L�W���W�Z�L�V�W���F�H�W�W�H��
�D�Q�Q�«�H�� ���P�L���Q�R�Y�H�P�E�U�H�� ������������ ���� �O�H�V��
�E�U�D�V�V�H�X�U�V�� �R�Q�W�� �F�D�P�R�X�Š�«�� �O�H�� �Q�R�P��
�G�H�V�� �K�R�X�E�O�R�Q�V�� �V�R�X�V�� �G�H�V�� �E�R�U�Q�H�V�� �¢��
�J�U�D�W�W�H�U���� �,�O�� �V�X�‡�W�� �V�L�P�S�O�H�P�H�Q�W�� �G�H��
�J�R�½�W�H�U���� �G�H�� �G�H�Y�L�Q�H�U�� �O�H�� �K�R�X�E�O�R�Q��
et de gratter la canette pour 
découvrir la réponse ! 



�/�(�6���&�$�1�(�7�7�(�6���'���2�5�� 
�'�(���/�$���0�(�,�/�/�(�8�5�(���&�2�0�0�8�1�,�&�$�7�,�2�1

��	ð���(�;���$�(�4�8�2�� 
MAISON PERRIER 
�6�W�H�S���,�Q�V�L�G�H�������0�D�L�V�R�Q���3�H�U�U�L�H�U

��	ð���(�;���$�(�4�8�2���+�(�,�1�(�.�(�1
vidéo sur les idées reçues sur la canette

Groupe Heineken

Pour cette vidéo, �+�(�,�1�(�.�(�1�� �H�V�W�� �D�O�O�«�� �¢�� �O�D�� �U�H�Q�F�R�Q�W�U�H�� �G�H�V�� �)�U�D�Q�©�D�L�V��
�S�R�X�U�� �D�Y�R�L�U�� �O�H�X�U�� �D�Y�L�V�� �V�X�U�� �O�D�� �F�D�Q�H�W�W�H�� �H�W�� �F�R�Q�Q�D�°�W�U�H�� �O�H�V�� �F�O�L�F�K�«�V�� �T�X�L��
�F�L�U�F�X�O�H�Q�W���D�X�W�R�X�U���G�H���F�H�W���H�P�E�D�O�O�D�J�H�������m���/�D���F�D�Q�H�W�W�H���G�R�Q�Q�H���W���H�O�O�H���X�Q���J�R�½�W��
�P�«�W�D�O�O�L�T�X�H�� �¢�� �O�D�� �E�L�ª�U�H�� �"�� �3�H�X�W���H�O�O�H�� �F�R�Q�W�U�L�E�X�H�U�� �¢�� �U�«�G�X�L�U�H�� �O���H�P�S�U�H�L�Q�W�H��
�F�D�U�E�R�Q�H�� �G�H�� �O�D�� �E�L�ª�U�H�� �"�� �}�� �&�K�D�T�X�H�� �T�X�H�V�W�L�R�Q�� �H�V�W�� �D�O�R�U�V�� �G�«�E�X�Q�N�«�H�� �S�D�U��
�)�D�Q�Q�\���-�H�Q�I�W�����L�Q�J�«�Q�L�H�X�U�H���S�U�R�F�H�V�V���G�H���O�D���I�D�E�U�L�F�D�W�L�R�Q���G�H���O�D���E�L�ª�U�H���F�K�H�]��
�+�(�,�1�(�.�(�1���(�Q�W�U�H�S�U�L�V�H��

�8�Q�H���Y�D�J�X�H���G�H���I�U�D�°�F�K�H�X�U�����X�Q�H���H�[�S�O�R�V�L�R�Q���G�H���V�D�Y�H�X�U�V�������$�Y�H�F��Maison 
Perrier �����/�L�O�\���&�R�O�O�L�Q�V���L�Q�F�D�U�Q�H���X�Q���S�O�D�L�V�L�U���S�«�W�L�O�O�D�Q�W���D�X�[���P�L�O�O�H���I�D�F�H�W�W�H�V����
�&�L�W�U�R�Q���Y�H�U�W�����F�L�W�U�R�Q�����I�U�D�P�E�R�L�V�H�����R�U�D�Q�J�H�����P�H�Q�W�K�H�����&�K�D�T�X�H���J�R�U�J�«�H��
�U�«�Y�ª�O�H���X�Q�H���Q�R�X�Y�H�O�O�H���V�H�Q�V�D�W�L�R�Q�����W�R�X�M�R�X�U�V���S�R�U�W�«�H���S�D�U���O���L�Q�W�H�Q�V�L�W�«���G�H�V��
bulles Maison Perrier. 

#2 Brewdog



#1 MIXPOW

�/�$���&�$�1�(�7�7�(���'���2�5���'�(���/���,�1�1�2�9�$�7�,�2�1������ 
�1�2�8�9�(�$�8���0�$�5�&�+�‹

�������.�«�‰�U������
25 cl - Labo Dumoulin

#3 Citrus Twister  
33 cl - YASS

MIXPOW  a détourné l’usage de la canette 
�S�R�X�U�� �L�Q�Y�H�Q�W�H�U�� �X�Q�� �Q�R�X�Y�H�D�X�� �P�D�U�F�K�«�� ���� �O�H��
�V�Q�D�F�N�L�Q�J���V�D�L�Q�����S�U�D�W�L�T�X�H���H�W���«�F�R���U�H�V�S�R�Q�V�D�E�O�H��
en canette. Le concept : proposer des 
�P�«�O�D�Q�J�H�V���G�H���I�U�X�L�W�V���V�H�F�V���H�W���G�H���Q�R�L�[���G�D�Q�V���X�Q��
�I�R�U�P�D�W�� �L�Q�«�G�L�W�� �G�H�� �������� �J���� �U�H�I�H�U�P�D�E�O�H���� �O�«�J�H�U��
et transportable partout. Une alternative 
�L�Q�Q�R�Y�D�Q�W�H�� �D�X�[�� �V�D�F�K�H�W�V�� �S�O�D�V�W�L�T�X�H�V�� �¢�� �X�V�D�J�H��
unique, avec un emballage recyclable à 
�O���L�Q�‰�Q�L���� �1�R�X�Y�H�D�X�[�� �X�V�D�J�H�V�� ���� �F�R�Q�V�R�P�P�D�W�L�R�Q��
�Q�R�P�D�G�H�� �D�G�D�S�W�«�H�� �D�X�[�� �V�S�R�U�W�L�I�V���� �Y�R�\�D�J�H�X�U�V����
automobilistes et actifs qui veulent une 
pause saine et gourmande. 

�/�H�V�� �U�«�V�X�O�W�D�W�V�� �S�D�U�O�H�Q�W�� �G���H�X�[���P�¬�P�H�V�� ����
�H�Q�� �V�H�X�O�H�P�H�Q�W�� �X�Q�� �D�Q���� �0�L�[�S�R�Z�� �H�V�W�� �G�«�M�¢��
�S�U�«�V�H�Q�W�� �G�D�Q�V�� �S�O�X�V�� �G�H�� ������ �S�R�L�Q�W�V�� �G�H�� �Y�H�Q�W�H��
���,�Q�W�H�U�P�D�U�F�K�«���� �&�D�U�U�H�I�R�X�U���� �/�H�F�O�H�U�F���� �7�R�W�D�O��
�D�X�W�R�U�R�X�W�H�V�����$�9�,�$�����6�K�H�O�O�����)�U�D�Q�S�U�L�[���)�U�D�Q�F�H������



�/�$���&�$�1�(�7�7�(���'���2�5���$�0�%�$�6�6�$�'�(�8�5�� 
�'�8���5�(�&�<�&�/�$�*�(���'�(�6���&�$�1�(�7�7�(�6

#1  LA CANETTE  
�$���'�8���%�2�1������	ð	õ	õ	ó 

Brasseries Kronenbourg

�(�Q�� �������������%�U�D�V�V�H�U�L�H�V�� �.�U�R�Q�H�Q�E�R�X�U�J��a lancé l’opération « la canette a du bon » en collaboration 
�D�Y�H�F�� �O�H�� �S�U�R�J�U�D�P�P�H�� �m�� �&�K�D�T�X�H�� �&�D�Q�H�W�W�H�� �&�R�P�S�W�H�� �}�� �S�R�X�U�� �I�D�L�U�H�� �F�R�Q�Q�D�°�W�U�H�� �O�H�V�� �D�W�R�X�W�V�� �G�H�� �O�D�� �F�D�Q�H�W�W�H�� �D�X�[��
�F�R�Q�V�R�P�P�D�W�H�X�U�V�����/�D�Q�F�«�H���S�D�U�W�R�X�W���H�Q���)�U�D�Q�F�H���G�D�Q�V���S�U�ª�V���G�H�����������J�U�D�Q�G�H�V���H�W���P�R�\�H�Q�Q�H�V���V�X�U�I�D�F�H�V�����/�H�F�O�H�U�F����
�6�X�S�H�U���8�����,�Q�W�H�U�P�D�U�F�K�«�����&�D�U�U�H�I�R�X�U�����$�X�F�K�D�Q�������������F�H�W�W�H���R�S�«�U�D�W�L�R�Q���V���D�S�S�X�L�H���V�X�U���X�Q�H���3�/�9���H�Q���I�R�U�P�H���G�H���F�D�Q�H�W�W�H����

�8�Q�H�� �W�U�H�Q�W�D�L�Q�H�� �G�H�� �F�H�V�� �S�R�L�Q�W�V�� �G�H�� �Y�H�Q�W�H�� �D�� �E�«�Q�«�‰�F�L�«�� �G���X�Q�H�� �D�Q�L�P�D�W�L�R�Q�� �V�S�«�F�L�‰�T�X�H�� �S�U�R�S�R�V�«�H�� �G�D�Q�V�� �X�Q�H��
�F�D�Q�H�W�W�H���J�«�D�Q�W�H�����������������X�Q�H���U�H�G�«�F�R�X�Y�H�U�W�H���W�R�W�D�O�H���G�H���O�D���F�D�Q�H�W�W�H�������/�H�V���«�T�X�L�S�H�V���G�X���E�U�D�V�V�H�X�U���D�O�V�D�F�L�H�Q���H�W���G�H�� 
�m���&�K�D�T�X�H���&�D�Q�H�W�W�H���&�R�P�S�W�H���}�����S�U�R�J�U�D�P�P�H���O�H�D�G�H�U���H�Q���)�U�D�Q�F�H���G�H���O�D���J�H�V�W�L�R�Q���G���R�S�«�U�D�W�L�R�Q�V���G�H���V�H�Q�V�L�E�L�O�L�V�D�W�L�R�Q��
�V�X�U���O�H���U�H�F�\�F�O�D�J�H���m���K�R�U�V���I�R�\�H�U�V���}�����R�Q�W���«�F�K�D�Q�J�«���D�Y�H�F���O�H�V���F�R�Q�V�R�P�P�D�W�H�X�U�V���D�‰�Q���G�H���O�H�X�U���I�D�L�U�H���G�«�F�R�X�Y�U�L�U���O�H�V��
�D�W�R�X�W�V���G�H���O�D���F�D�Q�H�W�W�H���H�W���G�H���O�H�V���V�H�Q�V�L�E�L�O�L�V�H�U���D�X�[���J�H�V�W�H�V���G�H���W�U�L��

�$�X�M�R�X�U�G���K�X�L�����S�O�X�V���G���X�Q���O�L�W�U�H���G�H���E�L�ª�U�H���V�X�U�������H�V�W���G�«�V�R�U�P�D�L�V���Y�H�Q�G�X���H�Q���F�D�Q�H�W�W�H���H�Q���J�U�D�Q�G�H���V�X�U�I�D�F�H�����%�U�D�V�V�H�U�L�H�V��
�.�U�R�Q�H�Q�E�R�X�U�J�� �U�H�V�W�H�Q�W�� �O�H�D�G�H�U�� �D�Y�H�F�� �S�U�ª�V�� �G�H�� ������ ���� �G�H�V�� �Y�R�O�X�P�H�V�� �Y�H�Q�G�X�V�� �H�Q�� �F�D�Q�H�W�W�H�� �G�H�S�X�L�V�� �O�H�� �G�«�E�X�W�� �G�H��
�O���D�Q�Q�«�H���H�W���U�H�Q�I�R�U�F�H�Q�W���P�¬�P�H���V�D���S�R�V�L�W�L�R�Q���H�Q���J�D�J�Q�D�Q�W���G�H���O�D���S�D�U�W���G�H���P�D�U�F�K�«���V�X�U���O�H�V���������S�U�H�P�L�H�U�V���P�R�L�V���G�H��
l’année.

�������2�U�D�Q�J�L�Q�D�������W�U�L�H�]���P�R�L����
Suntory food and beverage france

�������/�H���F�K�R�L�[���G�H���O�D���&�D�Q�H�W�W�H�������+�H�L�Q�H�N�H�Q
Groupe Heineken



#1 POP’S 

�/�$���&�$�1�(�7�7�(���'���2�5���'�8���3�8�%�/�,�&��

33 cl 

�3�2�3���6���H�V�W���O�D���Q�R�X�Y�H�O�O�H���P�D�U�T�X�H���G�H���W�K�«���J�O�D�F�«���H�Q���F�D�Q�H�W�W�H���O�D�Q�F�«�H���S�D�U���O�H���F�U�«�D�W�H�X�U���G�H���F�R�Q�W�H�Q�X�V���)�D�V�W�J�R�R�G�F�X�L�V�L�Q�H��
���&�K�D�U�O�H�V���*�L�O�O�H�V���&�R�P�S�D�J�Q�R�Q������

�3�2�3���6���H�V�W���X�Q�H���P�D�U�T�X�H���G�H���W�K�«���J�O�D�F�«���D�O�O�L�D�Q�W���S�O�D�L�V�L�U���H�W���E�L�H�Q���¬�W�U�H�������V�D�Q�V���D�U�¶�P�H���D�U�W�L�‰�F�L�H�O�����V�D�Q�V���F�R�Q�V�H�U�Y�D�W�H�X�U���H�W��
�U�L�F�K�H���H�Q���‰�E�U�H�V�����/�H�V���V�D�Y�H�X�U�V���S�U�R�S�R�V�«�H�V���S�R�X�V�V�H�Q�W���O���H�[�S�«�U�L�H�Q�F�H���J�X�V�W�D�W�L�Y�H���G�H�V���F�R�Q�V�R�P�P�D�W�H�X�U�V���O�H�V���L�Q�Y�L�W�D�Q�W���¢��
�Y�R�\�D�J�H�U���Y�H�U�V���G�H���Q�R�X�Y�H�D�X�[���K�R�U�L�]�R�Q�V����

En savoir plus sur la Canette d’Or du Public :
 
�/�H�V�� �V�R�F�L�R�Q�D�X�W�H�V�� �R�Q�W�� �«�W�«�� �L�Q�Y�L�W�«�V�� �¢�� �Y�R�W�H�U�� �V�X�U�� �O�H�V�� �U�«�V�H�D�X�[�� �V�R�F�L�D�X�[�� �S�R�X�U�� �O�H�X�U�� �F�D�Q�H�W�W�H�� �S�U�«�I�«�U�«�H�� �S�D�U�P�L�� 
�������F�D�Q�H�W�W�H�V���V�«�O�H�F�W�L�R�Q�Q�«�H�V���S�D�U���O�H���-�X�U�\�����3�U�ª�V���G�H�����������������Y�R�W�H�V���R�Q�W���«�W�«���F�R�P�S�W�D�E�L�O�L�V�«�V���F�H�W�W�H���D�Q�Q�«�H�������X�Q���U�H�F�R�U�G���� 
POP’S���U�H�P�S�R�U�W�H���F�H���3�U�L�[���G�X���3�X�E�O�L�F���������������D�S�U�ª�V���D�Y�R�L�U���H�Q�U�H�J�L�V�W�U�«���S�U�ª�V���G�H���������������Y�R�W�H�V��



#1 8.6 édition DODIE  

�/�(���&�2�8�3���'�(���&���8�5���'�8���-�8�5�<

50 cl - Swinkels

�'�H�S�X�L�V�� �S�O�X�V�� �G�H�� �G�L�[�� �D�Q�V�����O�D�� �P�D�U�T�X�H�� �������� �U�H�Q�I�R�U�F�H�� �F�K�D�T�X�H�� �D�Q�Q�«�H�� �V�R�Q�� �O�L�H�Q�� �D�Y�H�F�� �O���X�Q�L�Y�H�U�V�� �G�X�� �W�D�W�R�X�D�J�H�� �¢��
�W�U�D�Y�H�U�V���G�H�V���«�G�L�W�L�R�Q�V���O�L�P�L�W�«�H�V���F�U�«�«�H�V���S�D�U���O�H�V���S�O�X�V���J�U�D�Q�G�V���D�U�W�L�V�W�H�V���P�R�Q�G�L�D�X�[������

�(�Q�� ������������ �O�D�� �P�D�U�T�X�H�� �S�R�X�U�V�X�L�W�� �F�H�W�W�H�� �G�«�P�D�U�F�K�H�� �D�X�G�D�F�L�H�X�V�H�� �D�X�� �W�U�D�Y�H�U�V�� �G���X�Q�H�� �F�R�O�O�D�E�R�U�D�W�L�R�Q�� �D�Y�H�F�� �'�R�G�L�H����
�Y�«�U�L�W�D�E�O�H���‰�J�X�U�H���S�L�R�Q�Q�L�ª�U�H���G�X���W�D�W�R�X�D�J�H���H�Q���)�U�D�Q�F�H���H�W���U�H�F�R�Q�Q�X�H���S�R�X�U���V�R�Q���H�Q�J�D�J�H�P�H�Q�W���G�D�Q�V���O�D���I�«�P�L�Q�L�V�D�W�L�R�Q��
�G�H�� �F�H�W�� �D�U�W���� �4�X�D�W�U�H�� �F�D�Q�H�W�W�H�V�� �Q�X�P�«�U�R�W�«�H�V�� �������� �¢�� �������� �Y�R�L�H�Q�W�� �O�H�� �M�R�X�U���� �Y�«�U�L�W�D�E�O�H�V�� �F�U�«�D�W�L�R�Q�V�� �R�U�Q�H�P�H�Q�W�D�O�H�V�� �H�W��
�Š�R�U�D�O�H�V�����,�Q�V�S�L�U�«�H�V���G�X���G�R�W�Z�R�U�N�����G�H�V���P�D�Q�G�D�O�D�V���H�W���G�H���O�D���E�U�R�G�H�U�L�H�����H�O�O�H�V���W�U�D�Q�V�I�R�U�P�H�Q�W���O�D���F�D�Q�H�W�W�H���H�Q�����X�Y�U�H��
d’art. 

�/���$�'�1���L�Q�W�H�Q�V�H���S�D�U���Q�D�W�X�U�H���G�H�����������U�H�Q�F�R�Q�W�U�H���L�F�L���O�D���‰�Q�H�V�V�H���J�U�D�S�K�L�T�X�H���G�H���'�R�G�L�H�����R�†�U�D�Q�W���D�X�[���F�R�Q�V�R�P�P�D�W�H�X�U�V��
�X�Q�H���H�[�S�«�U�L�H�Q�F�H���Y�L�V�X�H�O�O�H���H�W���«�P�R�W�L�R�Q�Q�H�O�O�H���X�Q�L�T�X�H�����&�H�V���F�D�Q�H�W�W�H�V���Q�H���V�R�Q�W���S�O�X�V���G�H���V�L�P�S�O�H�V���F�R�Q�W�H�Q�D�Q�W�V�����P�D�L�V��
�G�H�� �Y�«�U�L�W�D�E�O�H�V�� �R�E�M�H�W�V�� �G�H�� �F�R�O�O�H�F�W�L�R�Q���� �(�Q�� �F�«�O�«�E�U�D�Q�W�� �S�O�X�V�� �G�H�� �G�L�[�� �D�Q�V�� �G�H�� �S�D�U�W�H�Q�D�U�L�D�W�V�� �D�Y�H�F�� �O�H�V�� �S�O�X�V�� �J�U�D�Q�G�V��
�W�D�W�R�X�H�X�U�V���L�Q�W�H�U�Q�D�W�L�R�Q�D�X�[�������������U�«�D�‡�U�P�H���V�R�Q���D�Q�F�U�D�J�H���I�R�U�W���G�D�Q�V���O���H�Q�V�H�P�E�O�H���G�H�V���F�X�O�W�X�U�H�V���X�U�E�D�L�Q�H�V���¢���O���L�P�D�J�H��
�G�X���6�W�U�H�H�W���$�U�W�����G�X���+�L�S���+�R�S���H�W���E�L�H�Q���«�Y�L�G�H�P�P�H�Q�W���G�X���7�D�W�W�R�R����



�3�2�7�7�6��, un fabricant britannique de 
�E�R�X�L�O�O�R�Q�V���H�W���V�D�X�F�H�V���K�D�X�W���G�H���J�D�P�P�H����
a fait son entrée dans les rayons 
�G�H�V�� �V�X�S�H�U�P�D�U�F�K�«�V�� �H�Q�� ���������� �D�Y�H�F��
�V�R�Q���H�P�E�D�O�O�D�J�H���m���&�K�D�R�V���3�D�F�N�D�J�L�Q�J���}�� 
unique et révolutionnaire.

�6���L�Q�V�S�L�U�D�Q�W���G�H���O���H�[�S�O�R�V�L�R�Q���G�X���P�D�U�F�K�«��
�G�H�� �O�D�� �E�L�ª�U�H�� �D�U�W�L�V�D�Q�D�O�H���� �O���«�T�X�L�S�H�� �G�H��
Potts’ a décidé d’adopter la canette 
pour le lancement mondial de son 
�Q�R�X�Y�H�D�X�� �S�U�R�G�X�L�W���� �$�X�M�R�X�U�G���K�X�L���� �V�H�V��
bouillons et sauces en canettes 
�U�H�S�U�«�V�H�Q�W�H�Q�W�� �O�D�� �P�R�L�W�L�«�� �G�X�� �F�K�L�†�U�H��
�G���D�†�D�L�U�H�V�� �G�H�� �O���H�Q�W�U�H�S�U�L�V�H���� �D�Y�H�F�� �S�O�X�V��
�G�H�� ���� �P�L�O�O�L�R�Q�V�� �G�H�� �F�D�Q�H�W�W�H�V�� �Y�H�Q�G�X�H�V��
par an rien qu’au Royaume-Uni. 
La marque prévoit désormais de 
�V�H�� �G�«�Y�H�O�R�S�S�H�U�� �V�X�U�� �O�H�V�� �P�D�U�F�K�«�V��
�G���H�[�S�R�U�W�D�W�L�R�Q���� �Q�R�W�D�P�P�H�Q�W�� �H�Q��
�(�X�U�R�S�H���� �D�X�[�� �‹�W�D�W�V���8�Q�L�V���� �H�Q�� �$�I�U�L�T�X�H��
du Sud et en Australie. 

�/�(�6���&�$�1�(�7�7�(�6���'���2�5�� 
�'�8���'�(�6�,�*�1���,�1�7�(�5�1�$�7�,�2�1�$�/���� 

�6�2�)�7���'�5�,�1�.��

�������H�[���D�H�T�X�R���6�R�G�D������
33 cl - Ritchie BV - Belgique

�������H�[���D�H�T�X�R���&�D�Q�G�\���&�D�Q�� 
édition limitée Pac Man   

24 cl - Canada, Allemagne, Royaume-Uni,  
�3�D�\�V���%�D�V�����7�F�K�«�T�X�L�H�����+�R�Q�J�U�L�H���� 

Lituanie et Danemark

#1 Sauces POTTS’  
�������F�O�������3�R�W�W�V���������5�R�\�D�X�P�H���8�Q�L



�'�H�V���F�D�Q�H�W�W�H�V���K�D�X�W�H�V���H�Q���F�R�X�O�H�X�U�V�����G�H�V��
�E�U�D�V�V�L�Q�V�� �«�S�K�«�P�ª�U�H�V���� �G�H�V�� �V�D�Y�H�X�U�V��
originales : �D�Y�H�F���6�W�X�X�W�����O�D���E�U�D�V�V�H�U�L�H��
�E�H�O�J�H�� �&�D�X�O�L�H�U renouvelle les codes 
�G�H�� �O�D�� �E�L�ª�U�H�� �D�Y�H�F�� �Q�R�W�D�P�P�H�Q�W�� �V�H�V��
�G�H�X�[�� �U�«�I�«�U�H�Q�F�H�V�� �‰�[�H�V�� ���� �6�W�X�X�W�� �$�O�R�K�D��
�,�3�$�� �H�W�� �6�W�X�X�W�� �-�X�L�F�\�� �'�R�O�O�\���� �/�D�� �P�D�U�T�X�H��
compte se développer davantage. 

�/�(�6���&�$�1�(�7�7�(�6���'���2�5�� 
�'�8���'�(�6�,�*�1���,�1�7�(�5�1�$�7�,�2�1�$�/���� 

�%�2�,�6�6�2�1�6���$�/�&�2�2�/�,�6�‹�(�6��

#2 Urine   
33 cl - Brasserie du Borinage - Belgique

�������*�D�P�P�H���G�H���E�L�ª�U�H�V������
44 cl - Vault City Brewing - Écosse

#1 STUUT  
33 cl et 44 cl

Brasserie Caulier - Belgique



�,�1�,�7�,�$�7�,�9�(�6���(�1���)�$�9�(�8�5���'�8���5�(�&�<�&�/�$�*�( 
DES PARTENAIRES DE  

�m���&�+�$�4�8�(���&�$�1�(�7�7�(���&�2�0�3�7�(���}������ 
�/�(�6��	ô���/�$�8�5�‹�$�7�6

Le programme pionnier du recyclage des canettes fête cette année ses 15 ans ! Lancé en 2010 par 
�O�H�V���I�D�E�U�L�F�D�Q�W�V���I�U�D�Q�©�D�L�V���G�H���E�R�°�W�H�V���E�R�L�V�V�R�Q�����L�O���D���S�H�U�P�L�V���G�H���V�H�Q�V�L�E�L�O�L�V�H�U���S�U�ª�V���G�H���������P�L�O�O�L�R�Q�V���G�H���F�R�Q�W�D�F�W�V���¢��
�O�D���F�R�O�O�H�F�W�H���G�H�V���F�D�Q�H�W�W�H�V���K�R�U�V���G�R�P�L�F�L�O�H���H�W���G�H���U�H�F�\�F�O�H�U���S�O�X�V���G�H�����������P�L�O�O�L�R�Q�V���G�H���F�D�Q�H�W�W�H�V���V�X�U���O�H�V���O�L�H�X�[���O�H�V��
�S�O�X�V�� �G�L�‡�F�L�O�H�V�� �H�W�� �H�[�S�R�V�«�V���� �/�H�� �S�U�R�J�U�D�P�P�H�� �U�H�S�U�«�V�H�Q�W�H�� �D�L�Q�V�L�� �S�O�X�V�� �G�H�� ������ �������� �W�R�Q�Q�H�V�� �G���«�P�L�V�V�L�R�Q�� �G�H�� �&�2����
�«�F�R�Q�R�P�L�V�«�H�V�����m���&�K�D�T�X�H���&�D�Q�H�W�W�H���&�R�P�S�W�H���}���U�«�X�Q�L�W���D�X�M�R�X�U�G���K�X�L���������S�D�U�W�H�Q�D�L�U�H�V���G�H���F�R�O�O�H�F�W�H�����,�O���H�V�W���S�U�«�V�H�Q�W��
�Y�L�D���V�H�V���S�D�U�W�H�Q�D�L�U�H�V���G�H���F�R�O�O�H�F�W�H���V�X�U���S�U�ª�V���G�H�����������������V�L�W�H�V�����K�¶�S�L�W�D�X�[�����«�F�R�O�H�V�����H�Q�W�U�H�S�U�L�V�H�V�����D�G�P�L�Q�L�V�W�U�D�W�L�R�Q�V����
�H�W���L�Q�W�H�U�Y�L�H�Q�W���V�X�U���G�H���Q�R�P�E�U�H�X�[���«�Y�«�Q�H�P�H�Q�W�V�������S�O�X�V���G�H���������������D�X���W�R�W�D�O���G�H�S�X�L�V���V�H�V���G�«�E�X�W�V�����/�H���S�U�R�J�U�D�P�P�H��
�U�«�X�Q�L�W���G�«�V�R�U�P�D�L�V���W�R�X�W�H�V���O�H�V���S�O�X�V���J�U�D�Q�G�H�V���P�D�U�T�X�H�V���G�H���V�R�I�W���G�U�L�Q�N�V���H�W���S�O�X�V�L�H�X�U�V���E�U�D�V�V�H�X�U�V���D�Y�H�F���O�H�V�T�X�H�O�V��
il travaille à informer les consommateurs de l’importance du geste de tri. 

Bien installé dans le paysage événementiel, le programme a notamment été déployé cet été lors 
�G�X�� �U�H�O�D�L�V�� �G�H�� �O�D�� �Š�D�P�P�H�� �R�O�\�P�S�L�T�X�H���� �D�‰�Q�� �G�H�� �S�D�U�W�L�F�L�S�H�U�� �¢�� �O�D�� �F�R�O�O�H�F�W�H�� �O�H�V�� �«�F�K�D�Q�W�L�O�O�R�Q�V�� ���F�D�Q�� ������ �F�O���� �R�†�H�U�W�V����
�&�H�W���K�L�Y�H�U�����F���H�V�W���V�X�U���O�H�V���S�L�V�W�H�V���G�H���V�N�L���T�X���L�O���V���«�O�D�Q�F�H�U�D���S�R�X�U���O�D���S�U�H�P�L�ª�U�H���I�R�L�V���S�R�X�U���F�R�Q�W�L�Q�X�H�U���¢���F�R�O�O�H�F�W�H�U���H�W��
�V�H�Q�V�L�E�L�O�L�V�H�U���O�¢���R�»���O�H�V���F�D�Q�H�W�W�H�V���V�R�Q�W���F�R�Q�V�R�P�P�«�H�V����



�/�(���3�5�,�;���6�3�‹�&�,�$�/���&�$�1�(�7�7�(���'���2�5���&�,�7�(�2

�$�%�&�� ���� �$�V�V�R�F�L�D�W�L�R�Q�� �$�F�F�X�H�L�O�� �%�L�‡�Q�V�� �&�R�O�O�H�F�W�H�X�U�V promeut le 
développement durable par la sensibilisation du public à un 
meilleur comportement pour l’environnement. ABC collecte 
�F�D�Q�H�W�W�H�V���H�W���O�H�V���E�R�X�F�K�R�Q�V���H�Q���S�O�D�V�W�L�T�X�H�V���H�W���H�Q���O�L�ª�J�H��

�)�R�Q�G�«�H�� �H�Q�� ���������� �H�Q�� �$�U�G�ª�F�K�H�� �������������O���D�V�V�R�F�L�D�W�L�R�Q�� �/�H�V�� �&�R�Q�Q�H�[�L�R�Q�V��
agit pour réduire l’empreinte écologique des événements en 
�S�U�R�S�R�V�D�Q�W�� �G�H�V�� �V�R�O�X�W�L�R�Q�V�� �F�R�P�S�O�ª�W�H�V�� �G�H�� �J�H�V�W�L�R�Q�� �G�H�V�� �G�«�F�K�H�W�V���� �6�R�Q��
�D�S�S�U�R�F�K�H�� �"�� �$�F�F�R�P�S�D�J�Q�H�U���� �I�R�U�P�H�U���� �F�R�O�O�H�F�W�H�U�� �H�W�� �U�«�H�P�S�O�R�\�H�U���� �S�R�X�U��
des événements responsables.

�/�H�V���&�R�Q�Q�H�[�L�R�Q�V���L�Q�W�H�U�Y�L�H�Q�Q�H�Q�W���¢���W�R�X�W�H�V���O�H�V���«�W�D�S�H�V����

• Conseil et formation pour les organisateurs et le public.

• Dispositifs de collecte sur mesure et location de matériel.

�������5�«�H�P�S�O�R�L�� �G�H�V�� �P�D�W�«�U�L�D�X�[�� �S�R�X�U�� �E�R�X�F�O�H�U�� �O�D�� �E�R�X�F�O�H�� �G�H�� �O���«�F�R�Q�R�P�L�H��
circulaire.

L’association s’appuie sur un réseau engagé de 300 bénévoles et 
15 salariés, renforcés par une trentaine de saisonniers. Depuis 
������������ �/�H�V�� �&�R�Q�Q�H�[�L�R�Q�V�� �F�R�O�O�D�E�R�U�H�� �«�W�U�R�L�W�H�P�H�Q�W�� �D�Y�H�F�� �O�H�� �G�L�V�S�R�V�L�W�L�I��
�m�� �&�K�D�T�X�H�� �&�D�Q�H�W�W�H�� �&�R�P�S�W�H�� �}�� �H�W�� �&�,�7�(�2���� �*�U�¤�F�H�� �¢�� �F�H�� �S�D�U�W�H�Q�D�U�L�D�W����
l’association a piloté plus de 2 200 événements, dont des  
�m���V�D�P�S�O�L�Q�J���U�H�V�S�R�Q�V�D�E�O�H�V���}�����S�H�U�P�H�W�W�D�Q�W���O�D���F�R�O�O�H�F�W�H���G�H���������������W�R�Q�Q�H�V��
de canettes et d’emballages.



�6�X�G���5�K�¶�Q�H���(�Q�Y�L�U�R�Q�Q�H�P�H�Q�W���H�V�W���X�Q���V�\�Q�G�L�F�D�W���P�L�[�W�H���F�U�«�«���H�Q���������������H�Q���F�K�D�U�J�H���G�X���W�U�D�L�W�H�P�H�Q�W���G�H�V���G�«�F�K�H�W�V��
ménagers. 

�(�Q�J�D�J�«���D�X�[���F�¶�W�«�V���G�H���.�Q�H�W���3�D�U�W�D�J�H�����L�O���U�«�D�O�L�V�H���G�H�V���F�R�O�O�H�F�W�H�V���G���H�Q�Y�H�U�J�X�U�H�V���H�W���D���G�«�M�¢���U�«�X�V�V�L���¢���U�«�F�X�S�«�U�H�U��������������
�F�D�Q�H�W�W�H�V���G�D�Q�V���O�H�X�U�V���������S�R�L�Q�W�V���G�H���F�R�O�O�H�F�W�H�V�����/�H�X�U���R�E�M�H�F�W�L�I���F�R�P�P�X�Q�������F�R�O�O�H�F�W�H�U���S�R�X�U���G�R�Q�Q�H�U���X�Q�H���V�H�F�R�Q�G�H��
�Y�L�H���D�X�[���F�D�Q�H�W�W�H�V�����W�R�X�W���H�Q���V�R�X�W�H�Q�D�Q�W���G�H�V���D�F�W�L�R�Q�V���H�Q���I�D�Y�H�X�U���G�H�V���H�Q�I�D�Q�W�V���H�Q���V�L�W�X�D�W�L�R�Q���G�H���K�D�Q�G�L�F�D�S����

�&�$�1�(�7�7�(�6���'���2�5���,�1�,�7�,�$�7�,�9�(���6�,�7�(���'�8�5�$�%�/�(



�&���H�V�W���D�X�[���F�R�W�«�V���G�H���&�K�D�T�X�H���&�D�Q�H�W�W�H���&�R�P�S�W�H���T�X�H���O�H��
�5�H�O�D�L�V���G�H���O�D���)�O�D�P�P�H���2�O�\�P�S�L�T�X�H���H�W���3�D�U�D�O�\�P�S�L�T�X�H 
a pu organiser un événement responsable et 
�U�H�V�S�H�F�W�X�H�X�[���G�H���O���H�Q�Y�L�U�R�Q�Q�H�P�H�Q�W�����‚���O���R�F�F�D�V�L�R�Q���G�H�V��
�-�H�X�[���2�O�\�P�S�L�T�X�H�V���H�W���3�D�U�D�O�\�P�S�L�T�X�H�V���G�H���3�D�U�L�V��������������
les équipiers du programme ont pu collecter et 
recycler plus de 253 000 canettes distribuées et 
�D�L�Q�V�L�� �D�V�V�X�U�H�U�� �X�Q�� �S�D�V�V�D�J�H�� �G�X�� �U�H�O�D�L�V�� �V�D�Q�V�� �G�«�F�K�H�W�V��
sauvages pendant 29 jours. Une volonté forte de 
l’organisation vers le sampling responsable.

�/�$���&�$�1�(�7�7�(���'���2�5���(�9�Š�1�(�0�(�1�7���'�8�5�$�%�/�(��



�(�Q�� ���������� �H�W�� �������������6�8�1�7�2�5�<�� �D�� �H�Q�J�D�J�«�� �V�H�V�� �G�H�X�[�� �P�D�U�T�X�H�V�� �S�K�D�U�H�V�� �2�D�V�L�V�� �H�W��
�6�F�K�Z�H�S�S�H�V�� �D�X�[�� �F�¶�W�«�V�� �G�H�� �&�K�D�T�X�H�� �&�D�Q�H�W�W�H�� �&�R�P�S�W�H���� �2�D�V�L�V�� �D�� �I�D�L�W�� �O�H�� �W�R�X�U��
�G�H�V�� �S�O�D�J�H�V�� �G�X�� �6�X�G�� �G�H�� �O�D�� �)�U�D�Q�F�H�� �S�H�Q�G�D�Q�W�� ���� �P�R�L�V�� �S�R�X�U�� �I�D�L�U�H�� �G�«�F�R�X�Y�U�L�U�� �R�X�� 
�U�H���G�«�F�R�X�Y�U�L�U�� �G�H�X�[�� �G�H�� �V�H�V�� �U�H�F�H�W�W�H�V�� �H�P�E�O�«�P�D�W�L�T�X�H�V�� �Y�L�D�� �X�Q�� �G�L�V�S�R�V�L�W�L�I��
�G���«�F�K�D�Q�W�L�O�O�R�Q�Q�D�J�H���G�H���F�D�Q�H�W�W�H�V���������F�O����

�3�R�X�U�� �F�O�¶�W�X�U�H�U�� �O�D�� �W�R�X�U�Q�«�H���� �2�D�V�L�V�� �V���H�V�W�� �D�V�V�R�F�L�«�H�� �¢�� �O���D�V�V�R�F�L�D�W�L�R�Q�� �&�K�D�T�X�H��
�&�D�Q�H�W�W�H�� �&�R�P�S�W�H�� �O�H�V�� ������ �H�W�� ������ �D�R�½�W�� ���������� �S�R�X�U�� �V�H�Q�V�L�E�L�O�L�V�H�U�� �X�Q�� �P�D�[�L�P�X�P��
de vacanciers au recyclage et à l’importance des gestes de tri. A cette 
�R�F�F�D�V�L�R�Q���� �O�H�V�� �F�R�Q�V�R�P�P�D�W�H�X�U�V�� �R�Q�W�� �S�X�� �F�R�Q�V�W�U�X�L�U�H�� �X�Q�� �3�L�[�H�O�&�D�Q�� ���� �X�Q�H�� ���X�Y�U�H��
participative et ludique composée de canettes consommées et collectées, 
�R�»���F�K�D�F�X�Q���Y�L�H�Q�W���P�H�W�W�U�H���X�Q�H���F�D�Q�H�W�W�H���S�R�X�U���U�H�F�R�Q�V�W�L�W�X�H�U���X�Q�H���L�P�D�J�H�����5�«�V�X�O�W�D�W�V������ 
5 000 canettes collectées et recyclées et 5 000 consommateurs sensibilisés 
en seulement 2 jours.

�(�Q���������������O�H���G�L�V�S�R�V�L�W�L�I���3�L�[�H�O�&�D�Q���D���«�W�«���¢���Q�R�X�Y�H�D�X���P�L�V���H�Q���S�O�D�F�H���H�Q���S�D�U�W�H�Q�D�U�L�D�W��
�D�Y�H�F�� �O���D�V�V�R�F�L�D�W�L�R�Q�� �m�� �&�K�D�T�X�H�� �&�D�Q�H�W�W�H�� �&�R�P�S�W�H�� �}�� �O�R�U�V�� �G���X�Q�H�� �M�R�X�U�Q�«�H��
�G���«�F�K�D�Q�W�L�O�O�R�Q�Q�D�J�H���¢���J�U�D�Q�G�H���«�F�K�H�O�O�H���V�X�U���O�D���G�D�O�O�H���G�H���/�D���'�«�I�H�Q�V�H�����3�O�X�V���G�H����������������
canettes ont été distribuées par les collaborateurs de Suntory, accompagnés 
des bénévoles de l’association qui ont sensibilisé les passants au geste de tri 
et à l’importance du recyclage. 

�&�$�1�(�7�7�(���'���2�5���3�5�,�;���6�3�‹�&�,�$�/������ 
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�&���H�V�W���H�Q�������������T�X�H���O�D���S�U�H�P�L�ª�U�H���F�D�Q�H�W�W�H���¢���W�¬�W�H���S�O�D�W�H�����F�R�P�S�R�V�«�H���G�H���W�U�R�L�V���S�D�U�W�L�H�V�����I�R�Q�G�����F�R�U�S�V����
�F�R�X�Y�H�U�F�O�H�������H�V�W���O�D�Q�F�«�H���D�X�[���8�6�$�����S�D�U���O���$�P�H�U�L�F�D�Q���&�D�Q���&�R�P�S�D�Q�\����

Auparavant, les canettes, nées dans les années 30, étaient surmontées d’une tête conique, 
fermée par un couvercle en forme de couronne. Leur aspect général rappelait alors celui 
d’une bouteille. 

�/�H�V���S�U�H�P�L�ª�U�H�V���F�D�Q�H�W�W�H�V���W�U�R�L�V���S�L�ª�F�H�V���V�R�Q�W���U�H�P�S�O�L�H�V���H�Q���)�U�D�Q�F�H���H�Q������������

�‚���O�D���‰�Q���G�H�V���D�Q�Q�«�H�V�����������O�H�V���E�R�°�W�H�V���E�R�L�V�V�R�Q���G�H�X�[���S�L�ª�F�H�V�����Q�«�F�H�V�V�L�W�D�Q�W���P�R�L�Q�V���G�H���P�«�W�D�O���S�R�X�U���O�H�X�U��
�I�D�E�U�L�F�D�W�L�R�Q�����I�R�Q�W���O�H�X�U���D�S�S�D�U�L�W�L�R�Q���D�X�[���8�6�$�����/�H�X�U���I�R�Q�G���H�W���O�H�X�U���F�R�U�S�V���V�R�Q�W���H�Q���H�†�H�W���F�R�P�S�R�V�«�V��
�G�D�Q�V���X�Q�H���V�H�X�O�H���H�W���P�¬�P�H���S�L�ª�F�H���G�H���P�«�W�D�O��

�(�Q���������������O�H���V�\�V�W�ª�P�H���G���R�X�Y�H�U�W�X�U�H���I�D�F�L�O�H���G�H���O�D���F�D�Q�H�W�W�H���H�V�W���L�Q�Y�H�Q�W�«���S�D�U���X�Q���D�P�«�U�L�F�D�L�Q�����,�O���F�R�Q�V�L�V�W�H��
�¢���D�U�U�D�F�K�H�U���X�Q�H���O�D�Q�J�X�H�W�W�H���G�H���P�«�W�D�O���I�H�U�P�D�Q�W���O�D���E�R�°�W�H�����$�Y�D�Q�W���F�H�O�D�����L�O���I�D�O�O�D�L�W���X�W�L�O�L�V�H�U���X�Q���R�X�Y�U�H��
�E�R�°�W�H���S�R�X�U���S�H�U�F�H�U���G�H�X�[���W�U�R�X�V���G�D�Q�V���O�H���F�R�X�Y�H�U�F�O�H���S�H�U�P�H�W�W�D�Q�W���G�H���O�D�L�V�V�H�U���V���«�F�R�X�O�H�U���O�D���E�R�L�V�V�R�Q��

�/�H�V�� �S�U�H�P�L�ª�U�H�V�� �E�R�°�W�H�V�� �G�H�X�[�� �S�L�ª�F�H�V�� �H�Q�� �D�O�X�P�L�Q�L�X�P�� �I�R�Q�W�� �O�H�X�U�� �D�S�S�D�U�L�W�L�R�Q�� �H�Q�� �)�U�D�Q�F�H�� �G�D�Q�V�� �O�H�V��
années 70, suivies des boîtes en acier.

�/�H���Q�R�X�Y�H�D�X���V�\�V�W�ª�P�H���G���R�X�Y�H�U�W�X�U�H���m���W�R�X�W���G���X�Q���E�O�R�F���}���H�V�W���L�Q�Y�H�Q�W�«���H�Q�����������������O�D���O�D�Q�J�X�H�W�W�H���U�H�V�W�H��
�‰�[�«�H���¢���O�D���F�D�Q�H�W�W�H�����&�H���V�\�V�W�ª�P�H�����S�O�X�V���U�H�V�S�H�F�W�X�H�X�[���G�H���O���H�Q�Y�L�U�R�Q�Q�H�P�H�Q�W���S�H�U�P�H�W���G�H���F�R�O�O�H�F�W�H�U���O�D��
�F�D�Q�H�W�W�H���G�D�Q�V���V�R�Q���L�Q�W�«�J�U�D�O�L�W�«���S�X�L�V�T�X�H���O�D���O�D�Q�J�X�H�W�W�H���H�V�W���D�F�F�U�R�F�K�«�H���D�X���F�R�X�Y�H�U�F�O�H��

�'�H�S�X�L�V���� �O�H�V�� �L�Q�Q�R�Y�D�W�L�R�Q�V�� �V�H�� �V�X�F�F�ª�G�H�Q�W�� ���� �Q�R�X�Y�H�D�X�[�� �P�R�X�O�D�J�H�V���� �U�H�O�L�H�I�V�� �V�X�U�� �O�H�V�� �E�R�°�W�H�V����
�L�P�S�U�H�V�V�L�R�Q�V�� �E�U�L�O�O�D�Q�W�H�V���� �Q�R�X�Y�H�D�X�[�� �I�R�U�P�D�W�V�� �������� �F�O���� ������ �F�O���� ������ �F�O������ �H�W�F���� �$�S�U�ª�V�� �O�H�V�� �V�R�G�D�V�� �H�W�� �O�H�V��
�E�L�ª�U�H�V�����G�H���Q�R�X�Y�H�O�O�H�V���E�R�L�V�V�R�Q�V���I�R�Q�W���O�H�X�U���D�U�U�L�Y�«�H���H�Q���F�D�Q�H�W�W�H�V�����F�R�P�P�H���O�H���Y�L�Q���H�W���O���H�D�X����

	ø	ï���$�1�6���'�(���&�$�1�(�7�7�(�6���(�1���4�8�(�/�4�8�(�6���'�$�7�(�6���&�/�‹�6

	ð	ø	ò	ï���6

�'�«�E�X�W�� �G�H�� �O�D�� �P�L�V�H�� �H�Q�� �E�R�°�W�H�� �G�H�� �O�L�T�X�L�G�H���� �/�D�� �S�U�H�P�L�ª�U�H�� �E�R�°�W�H�� �G�H�� �E�L�ª�U�H�� �H�V�W�� �F�R�P�P�H�U�F�L�D�O�L�V�«�H�� �H�Q��
�$�O�O�H�P�D�J�Q�H���S�D�U���6�F�K�P�D�O�E�D�F�K�����(�O�O�H���H�V�W���I�D�E�U�L�T�X�«�H���H�Q���D�F�L�H�U���H�W���F�R�P�S�U�H�Q�G���W�U�R�L�V���S�D�U�W�L�H�V�����/�D���W�¬�W�H��
conique est fermée par un couvercle en forme de couronne. L’aspect général rappelle celle 
d’une bouteille.

	ð	ø	ò	ô�������'�‹�-�‚���(�0�3�,�/�$�%�/�(��� ���7�5�$�1�6�3�2�5�7���2�3�7�,�0�,�6�‹

�$�P�H�U�L�F�D�Q���&�D�Q���&�R�P�S�D�Q�\���$�S�S�D�U�L�W�L�R�Q���O�D�Q�F�H���D�X�[���8�6�$���O�D���S�U�H�P�L�ª�U�H���E�R�°�W�H���E�R�L�V�V�R�Q���¢���W�¬�W�H���S�O�D�W�H����
�W�R�X�M�R�X�U�V�� �F�R�P�S�R�V�«�H�� �G�H�� ���� �S�L�ª�F�H�V�� ���I�R�Q�G���� �F�R�U�S�V�� �H�W�� �F�R�X�Y�H�U�F�O�H������ �/�H�V�� �D�X�W�U�H�V�� �I�D�E�U�L�F�D�Q�W�V�� �V�X�L�Y�H�Q�W��
rapidement.

	ð	ø	ô	ó�������'�‹�-�‚���m���0�$�'�(���,�1���)�5�$�1�&�(���}����

�5�H�P�S�O�L�V�V�D�J�H���G�H�V���S�U�H�P�L�ª�U�H�V���E�R�°�W�H�V�������S�L�ª�F�H�V���H�Q���)�U�D�Q�F�H��

�(�1���6�$�9�2�,�5���3�/�8�6����
	ø	ï���$�1�6���'�(���&�5�‹�$�7�,�9�,�7�‹���5�(�1�2�8�9�(�/�‹�(���'�$�1�6���/�$���%�2�•�7�(����



	ð	ø	ô	÷�������'�‹�-�‚���m���(�1�7�,�Š�5�(�0�(�1�7���5�(�&�<�&�/�$�%�/�(���}����

�3�U�H�P�L�ª�U�H�V�� �E�R�°�W�H�V�� ���� �S�L�ª�F�H�V�� �H�Q�� �D�O�X�P�L�Q�L�X�P�� �F�R�P�P�H�U�F�L�D�O�L�V�«�H�V�� �S�D�U�� �&�R�R�U�� �%�U�H�Z�H�U�\�� �D�X�[�� �8�6�$�� ���� 
�G���X�Q���F�¶�W�«���O�H���I�R�Q�G���H�W���O�D���E�R�°�W�H���L�V�V�X�H���G���X�Q�H���P�¬�P�H���S�L�ª�F�H�����W�H�F�K�Q�R�O�R�J�L�H���H�P�E�R�X�W�L�V�V�D�J�H���«�W�L�U�D�J�H������
�G�H���O���D�X�W�U�H���O�H���F�R�X�Y�H�U�F�O�H�����(�O�O�H�V���X�W�L�O�L�V�H�Q�W���E�L�H�Q���P�R�L�Q�V���G�H���P�«�W�D�O���T�X�H���O�H�V���E�R�°�W�H�V�������S�L�ª�F�H�V��

	ð	ø	õ	ò

�8�Q�� �D�P�«�U�L�F�D�L�Q���� �(�P�L�H�� �)�U�D�]�H���� �L�Q�Y�H�Q�W�H�� �O�H�� �V�\�V�W�ª�P�H�� �m�� �G���R�X�Y�H�U�W�X�U�H�� �I�D�F�L�O�H�� �}�� �H�Q�� �D�O�X�P�L�Q�L�X�P���� �T�X�L��
�F�R�Q�V�L�V�W�H���¢���D�U�U�D�F�K�H�U���O�D���O�D�Q�J�X�H�W�W�H���G�H���P�«�W�D�O���I�H�U�P�D�Q�W���O�D���E�R�°�W�H�����-�X�V�T�X�H���O�¢�����X�Q���R�X�Y�U�H���E�R�°�W�H���«�W�D�L�W��
�X�W�L�O�L�V�«���S�R�X�U���I�D�L�U�H���G�H�X�[���W�U�R�X�V���I�D�Y�R�U�L�V�D�Q�W���O���«�F�R�X�O�H�P�H�Q�W���G�X���O�L�T�X�L�G�H��

	ð	ø	ö	ï���6

�$�S�S�D�U�L�W�L�R�Q���H�Q���(�X�U�R�S�H���G�H�V���S�U�H�P�L�ª�U�H�V���E�R�°�W�H�V�������S�L�ª�F�H�V���H�Q���D�O�X�P�L�Q�L�X�P���V�X�L�Y�L�H�V���G�H�V���S�U�H�P�L�ª�U�H�V��
�E�R�°�W�H�V�������S�L�ª�F�H�V���H�Q���D�F�L�H�U��

	ð	ø	ö	ô�������m���/�(���%�2�8�&�+�2�1���$�7�7�$�&�+�‹���}���'�‹�-�‚���,�1�9�(�1�7�‹����

�,�Q�Y�H�Q�W�L�R�Q���G�X���V�\�V�W�ª�P�H���G���R�X�Y�H�U�W�X�U�H���m���W�R�X�W���H�Q���E�O�R�F���}���R�X���m���V�W�D�\���R�Q���W�D�E���}���S�O�X�V���U�H�V�S�H�F�W�X�H�X�[���G�H��
�O���H�Q�Y�L�U�R�Q�Q�H�P�H�Q�W���T�X�H���F�H�O�X�L���G�H���)�U�D�]�H�����S�X�L�V�T�X�H���O�D���O�D�Q�J�X�H�W�W�H���G�H�P�H�X�U�H���‰�[�«�H���D�X���F�R�X�Y�H�U�F�O�H�����(�O�O�H��
peut donc être collectée au même moment que la boîte-boisson.

	ð	ø	÷	ó

�3�U�H�P�L�ª�U�H���X�V�L�Q�H���G�H���E�R�°�W�H�V���H�Q���)�U�D�Q�F�H��
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pour y vendre du café. Mais elle n’a jamais fait l’objet d’une production de masse.
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Innovation : la canette à paille éjectable. Une paille télescopique sort automatiquement à 
�O���R�X�Y�H�U�W�X�U�H���G�H���O���R�S�H�U�F�X�O�H�����V�\�V�W�ª�P�H���/�L�S�X�S�������0�D�L�V���H�O�O�H���Q���D���M�D�P�D�L�V���I�D�L�W���O���R�E�M�H�W���G���X�Q�H���S�U�R�G�X�F�W�L�R�Q��
de masse.
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Espagne en octobre 2005, cette canette incrustée de diamants et estimée à 25 000 €  
fait le tour d’Europe. Elle est passée à Paris au 1 er���W�U�L�P�H�V�W�U�H���������������H�W���V�H�U�D���P�L�V�H���D�X�[���H�Q�F�K�ª�U�H�V��
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Généralisation du couvercle allégé.
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Lancement du couvercle «global vent».
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�/�D�Q�F�H�P�H�Q�W���G�H���O�D�����ª�U�H���«�G�L�W�L�R�Q���G�H�V���&�D�Q�H�W�W�H�V���G���2�U���R�U�J�D�Q�L�V�«��
par le GIE La Boite Boisson récompensant les innovations 
�G�H�V���H�Q�W�U�H�S�U�L�V�H�V���G�H���O�D���‰�O�L�ª�U�H���H�Q���)�U�D�Q�F�H��
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Ouverture des Canettes d’Or à l’international.
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�$�X�J�P�H�Q�W�D�W�L�R�Q���G�H���O�D���F�D�S�D�F�L�W�«���G�H���U�H�F�\�F�O�D�J�H���H�Q���)�U�D�Q�F�H���D�Y�H�F��
l’inauguration du centre de recyclage de Constellium 
�1�H�X�I���%�U�L�V�D�F�K��
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• 	ôE ÉDITION DES CANETTES D’OR

• LANCEMENT D’UNE « CHARTE 
D’ENGAGEMENT POUR 
L’ACCÉLÉRATION DE LA COLLECTE  
DES CANETTES EN ALUMINIUM »  
�H�W���D�S�S�H�O���¢���O�D���P�R�E�L�O�L�V�D�W�L�R�Q���S�R�X�U���D�W�W�H�L�Q�G�U�H�������������G�H��
canettes recyclées en 2030.



À PROPOS DE LA BOÎTE BOISSON
�/���L�Q�G�X�V�W�U�L�H���G�H���O�D���F�D�Q�H�W�W�H���H�V�W���U�H�S�U�«�V�H�Q�W�«�H���H�Q���)�U�D�Q�F�H���S�D�U���O�H���*�,�(���/�D���%�R�°�W�H���%�R�L�V�V�R�Q���T�X�L���I�D�L�W���S�D�U�W�L�H���G�H���0�H�W�D�O��
�3�D�F�N�D�J�L�Q�J�� �(�X�U�R�S�H�� ���0�3�(������ �$�X�� �V�H�U�Y�L�F�H�� �G�H�� �O���H�Q�V�H�P�E�O�H�� �G�H�� �O�D�� �‰�O�L�ª�U�H�� �D�O�O�D�Q�W�� �G�X�� �I�D�E�U�L�F�D�Q�W�� �G���H�P�E�D�O�O�D�J�H�V�� �D�X��
consommateur en passant par les remplisseurs et les distributeurs, le GIE La Boite Boisson joue un rôle 
�G���L�Q�I�R�U�P�D�W�L�R�Q���H�W���G�H���F�R�Q�W�D�F�W���S�U�L�Y�L�O�«�J�L�«���D�X�S�U�ª�V���G�H�V���S�D�U�W�H�Q�D�L�U�H�V���L�Q�V�W�L�W�X�W�L�R�Q�Q�H�O�V���H�W���G�H�V���3�R�X�Y�R�L�U�V���S�X�E�O�L�F�V����

�6�H�V�� �P�H�P�E�U�H�V�� �V�R�Q�W�� �O�H�V�� �W�U�R�L�V�� �S�U�L�Q�F�L�S�D�X�[�� �S�U�R�G�X�F�W�H�X�U�V�� �G���H�P�E�D�O�O�D�J�H�V�� �E�R�L�V�V�R�Q�� �H�Q�� �(�X�U�R�S�H�� �S�U�«�V�H�Q�W�V�� �V�X�U�� �O�H��
�W�H�U�U�L�W�R�L�U�H�� �I�U�D�Q�©�D�L�V�� ���� �$�U�G�D�J�K�� �0�H�W�D�O�� �3�D�F�N�D�J�L�Q�J���� �%�D�O�O�� �3�D�F�N�D�J�L�Q�J�� �(�X�U�R�S�H�� �H�W�� �&�U�R�Z�Q�� �%�H�Y�F�D�Q�� �(�0�(�$�� ���(�X�U�R�S�H��
�0�L�G�G�O�H���(�D�V�W���$�I�U�L�F�D�������Z�Z�Z���O�D�E�R�L�W�H�E�R�L�V�V�R�Q���F�R�P

�‚���3�5�2�3�2�6���'�(���m���&�+�$�4�8�(���&�$�1�(�7�7�(���&�2�0�3�7�(���}������
�/�H�� �S�U�R�J�U�D�P�P�H�� �I�U�D�Q�©�D�L�V�� �m�� �&�K�D�T�X�H�� �&�D�Q�H�W�W�H�� �&�R�P�S�W�H�� �}�� �D�� �«�W�«�� �O�D�Q�F�«�� �H�Q�� ���������� �S�D�U�� �O�H�V�� �I�D�E�U�L�F�D�Q�W�V�� �I�U�D�Q�©�D�L�V��
�G�H�� �E�R�°�W�H�V�� �E�R�L�V�V�R�Q���� �(�Q�� ������ �D�Q�V���� �L�O�� �D�� �S�H�U�P�L�V�� �G�H�� �V�H�Q�V�L�E�L�O�L�V�H�U�� �S�O�X�V�� �G�H�� ������ �P�L�O�O�L�R�Q�V�� �G�H�� �)�U�D�Q�©�D�L�V�� �¢�� �O�D�� �F�R�O�O�H�F�W�H��
�G�H�V�� �F�D�Q�H�W�W�H�V�� �K�R�U�V�� �G�R�P�L�F�L�O�H�� �H�W�� �G�H�� �U�H�F�\�F�O�H�U�� �S�O�X�V�� �G�H�� �������� �P�L�O�O�L�R�Q�V�� �G�H�� �F�D�Q�H�W�W�H�V�� �F�R�Q�V�R�P�P�«�H�V�� �K�R�U�V�� �I�R�\�H�U����
�«�F�R�Q�R�P�L�V�D�Q�W���D�L�Q�V�L���S�U�ª�V���G�H�����������������W�R�Q�Q�H�V���G���«�P�L�V�V�L�R�Q���G�H���&�2
/�����m���&�K�D�T�X�H���&�D�Q�H�W�W�H���&�R�P�S�W�H���}�����T�X�L���U�«�X�Q�L�W��
�D�X�M�R�X�U�G���K�X�L���������S�D�U�W�H�Q�D�L�U�H�V���G�H���F�R�O�O�H�F�W�H�����H�V�W���S�U�«�V�H�Q�W���V�X�U���S�O�X�V���G�H�����������������V�L�W�H�V���H�W���D���G�«�M�¢���S�D�U�W�L�F�L�S�«���¢���S�O�X�V���G�H��
2 200 événements ! 
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vous remercie de votre attention.




